
브랜딩에서 전환까지,
네이버 광고의 시너지 효과

AD Synergy
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네이버광고의시너지효과

AD Synergy
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+150%
(ex)
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브랜드 관련 검색 다이슨

.55 1.02

▲84%

DA비노출집단 DA노출집단

광고주 파워링크 클릭

쇼핑 영역에서
광고주 제품 클릭 제품 구매 (Npay)

.286 .521

▲120%

DA비노출집단 DA노출집단

+ 34,374명

.006 .010

▲73%

DA비노출집단 DA노출집단

.075 .143

▲90%

DA비노출집단 DA노출집단

월간브랜드관련
검색량의12%

월간파워링크
클릭량의40%

14

122,953명

66,912명*
*외부요인(입소문, 타매체광고,브랜드에대한사전선호등)에
의한기저효과

+ 527명
+α



브랜드 관련 검색 다이슨

▲84%

DA비노출집단 DA노출집단

광고주 파워링크 클릭

쇼핑 영역에서
광고주 제품 클릭 제품 구매 (Npay)

.286

.521

▲120%

DA비노출집단 DA노출집단

+ 34,374명

.006

.010

▲73%

DA비노출집단 DA노출집단

.075

.143

▲90%

DA비노출집단 DA노출집단

월간브랜드관련
검색량의12%

월간검색광고
클릭량의40%

▲51%

▲134%

1~4회 노출 5+회 노출
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.55 1.02
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전자/가전

브랜드
검색

PL
클릭

쇼핑
클릭

구매

식음료화장품/생활용품 금융유통

+695%

+515%

+532%
+534%

100%

+305%

+241%

+267%

+237%

브랜드
검색

PL
클릭

쇼핑
클릭

구매
브랜드
검색

PL
클릭

쇼핑
클릭

구매
브랜드
검색

PL
클릭

쇼핑
클릭

구매

여행

브랜드
검색

PL
클릭

쇼핑
클릭

패션

브랜드
검색

PL
클릭

쇼핑
클릭

구매
브랜드
검색

PL
클릭

신카
클릭

신카
발급

교육

브랜드
검색

PL
클릭

50%

200%

150%
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전자/가전 화장품 스포츠 식음료
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1.95%

0.86%

4.47%

2.17%

+127% +106%

6.44%

0.85%

13.81%

2.23%

+658% +519%



전자/가전 식음료생활/가정 금융 병의원교육 서비스



전자/가전 식음료생활/가정 금융 병의원교육 서비스
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+709% +657%
(+1,180%)*

+525%

2.90% 0.50% 3.05% (0.12%)* 0.07%

23.5% 5.97% 23.1% (1.58%)* 0.45%

+1,091%



6.43%

2.96%

1.15%

0.48%

+118%

6.87%  (0.31%)*

2.84%  (0.12%)*

+138% +142%
(+164%)*

0.12%

0.06%

+91%



+ 451,308명 + 91,741명135% 167%

+ 510,502명 158% 106%+ 7,512명
+α *

*(Npay외의결제수단)



451,308명 중

91,741명 중

510,502명 중

7,512명 중

브랜드KW 검색순증

파워링크클릭순증

Npay구매순증

쇼핑영역에서
해당브랜드제품클릭순증

50%0% 100%25% 75%

80%
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패션 생활/가정 금융전기전자
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패션 생활/가정 금융전기전자
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2.0%

0%

1.0%

노출30회노출15회노출5회 노출10회 노출20회 노출25회

노출 빈도 구간별 [브랜드키워드 검색자 비율] 그래프입니다.
빈도가 커지면서 어떤 모양의 곡선이 그려질까요?

N회노출된사용자중
반응을보인사용자의비율

노출1회



2.0%

0%

1.0%

노출1회 노출30회노출15회노출5회 노출10회 노출20회 노출25회

생활용품업종 K광고주
광고 노출 빈도별 [브랜드키워드 검색자 비율] 그래프



0.6%

0%

0.3%

노출30회노출15회노출5회 노출10회 노출20회 노출25회

생활용품업종 K광고주
광고 노출 빈도별 [쇼핑 상품 클릭자 비율] 그래프

노출1회



전자가전업종 E광고주

0.0%

0.1%

0.2%

0.3%

0.4%

0.5%

0.6%

0.7%

0.8%

0.9%

0.0%

0.1%

0.1%

0.2%

0.2%

0.3%

0.3%

0.4%

광고 노출 빈도별
브랜드 키워드 검색자 비율

광고 노출 빈도별
쇼핑 상품 클릭자 비율

노출1회 노출15회 노출30회 노출1회 노출15회 노출30회



패션업종 N광고주

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

광고 노출 빈도별
브랜드 키워드 검색자 비율

광고 노출 빈도별
쇼핑 상품 클릭자 비율

노출15회 노출30회 노출15회 노출30회노출1회 노출1회



금융업종 S광고주

0%

1%

1%

2%

2%

3%

3%

4%

4%

5%

5%

0.0%

0.2%

0.4%

0.6%

0.8%

1.0%

1.2%

광고 노출 빈도별
브랜드 키워드 검색자 비율

광고 노출 빈도별
신용카드 상품 클릭자 비율

노출15회 노출30회 노출15회 노출30회노출1회 노출1회
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기존의ROI
각광고상품의유입(클릭) 기반으로계산

DA 브랜드검색 SA



DA 브랜드검색

DA의시너지효과
DA를집행함으로써획득한검색광고의성과

SA



DA 브랜드검색

DA를집행하지않았더라면?
획득하지못하였을 (목표)전환이분명히존재

SA



DA 브랜드검색

[Synergy Model]
DA의AD Synergy를고려한실질적인ROI

SA





타임보드 파워링크 브랜드검색

1.5억 원 9.4억 원 0.3억 원광고비

1,454건 31,858건 11,542건Acq.

CPA



파워링크 브랜드검색

9.4억 원 0.3억 원

31,858건 11,542건

10만 원CPA

1.5억 원광고비

1,454건Acq.

타임보드

2.9만 원 2.5천 원



파워링크 브랜드검색

9.4억 원 0.3억 원

31,858건 11,542건

2.9만 원 2.5천 원10만 원CPA

1.5억 원광고비

1,454건Acq.

타임보드



파워링크 브랜드검색

9.4억 원 0.3억 원

31,858건 11,542건

2.9만 원 2.5천 원10만 원CPA

1.5억 원광고비

1,454건Acq.

타임보드



광고비

Acq.

파워링크 브랜드검색타임보드



광고비

Acq.

파워링크 브랜드검색타임보드

8.5억 원 0.3억 원광고비

시너지Acq. 9,984 건28,768건

2.4억원

6,103건

시너지CPA



광고비

Acq.

파워링크 브랜드검색타임보드

8.5억 원 0.3억 원

9,984 건28,768건

시너지CPA

광고비

시너지Acq.

2.4억원

6,103건

3.9만 원 2.9만 원 2.9천 원



광고비

Acq.

파워링크 브랜드검색타임보드

8.5억 원 0.3억 원

9,984 건28,768건

2.9만 원 2.9천 원시너지CPA

광고비

시너지Acq.

2.4억원

6,103건

3.9만 원 ROI 156% 개선!





Synergy Model ROI
“노출형 광고(DA)의 ROI는 받은 클릭이 아니라

DA 노출이 [일으킨 클릭]으로 평가되어야 한다.”
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[ by 현대해상, 나이키, 리얼클래스, 마켓컬리, 삼성카드, 다이슨, 아모레퍼시픽, 피자헛, 하나투어, Hmall …… ]



유니크클릭유저증가수
+34,374명

유니크클릭유저증가수
+8,178명

유니크검색유저증가수
+56,041명

브랜드KW 검색 파워링크클릭 쇼핑영역상품클릭 N Pay구매

▲90% ▲120% ▲73%

.55 .075 .286.521 .006.0101.02 .143

다이슨

▲84%

4월브랜드KW
검색량의12%

4월파워링크
클릭량의40%
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확인될사항

… …
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스페셜DA … 

브랜딩 DA …

콘텐츠DA …

서브DA …

파워컨텐츠

파워링크

브랜드검색

쇼핑검색 광고

카탈로그 광고신제품검색
Npay
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스페셜DA … 

브랜딩 DA …

콘텐츠DA …

서브DA …

파워컨텐츠

파워링크

브랜드검색

쇼핑검색 광고

카탈로그 광고신제품검색
Npay




